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PHIẾU KHẢO SÁT NHU CẦU CỦA DOANH NGHIỆP
VỀ NHU CẦU XÚC TIẾN THƯƠNG MẠI
Mục đích của phiếu khảo sát: Nhằm tìm kiếm giải pháp hỗ trợ cho các doanh nghiệp KCX-
KCN trên địa bàn thành phố phát triển kinh doanh, tìm kiếm đối tác, mở rộng thị trường.
Đề nghị quý doanh nghiệp  vui lòng điền đầy đủ thông tin trong phiếu khảo sát này :
A. THÔNG TIN DOANH NGHIỆP (điền nội dung và đánh dấu vào ô được chọn)
Tên Công ty: ……………………………………………………………………………………

Địa chỉ: …………………………………………………….. ……..   Khu………….……………

Điện thoại: ………………………………Fax:…………………………………………………

Email:……………………………………Wesite: ……………………………………………..

Ngành, lĩnh vực kinh doanh chính: …………………………………………………………….

Điện – điện tử

Cơ khí

Lương thực-thực phẩm
Dịch vụ công nghiệp
Cao su – nhựa 

May mặc
Hóa chất- hóa dược

Dịch vụ thông tin
Dệt, dệt sợi 

Giày, dép
Giấy và bao bì giấy

Khác




Sản phẩm chính:…………………………………………………………………………………


         ………………………………………………………………………………….

Sản phẩm hoàn tất cung ứng  cho 

Ngành công nghiệp khác 

Tiêu dùng 
Bán thành phẩm cung ứng  cho 

Ngành công nghiệp khác

Tiêu dùng
Linh kiện, chi tiết cung ứng  cho 

Ngành công nghiệp khác

Tiêu dùng
Thị trường tiêu thụ sản phẩm hiện tại:                Trong nước                                       
Nước ngoài
B. NỘI DUNG KHẢO SÁT (Điền nội dung và đánh dấu vào ô muốn chọn)
I- Mục tiêu doanh nghiệp muốn đạt được thông qua việc xúc tiến thương mại:

Ổn định sản xuất, duy trì thị trường hiện có

Mở rộng sản xuất, tìm kiếm thị trường mới
Tìm kiếm đối tác hợp tác kinh doanh, sản xuất
II- Để đạt được mục tiêu đó, doanh nghiệp dự định sử dụng cách thức nào sau đây:

1. Nghiên cứu, tìm hiểu thông tin về thị trường
, đối tác thông qua:



a. Tổ chức xúc tiến thương mại


Trong nước 

Nước ngoài

b. Cơ quan nhà nước




Trong nước 

Nước ngoài

c. Hiệp hội ngành nghề



Trong nước 

Nước ngoài
d. Bạn hàng, đối tác truyền thống


Trong nước 

Nước ngoài
e. Hội chợ, triển lãm




Trong nước 

Nước ngoài
f. Mạng Internet, niên giám điện thoại 

Trong nước 

Nước ngoài
2. Cử đoàn đi khảo sát thị trường  



g. Khi có đối tác mời 



Trong nước 

Nước ngoài
h. Kết hợp với hội chợ, triển lãm 


Trong nước 

Nước ngoài
i. Thường xuyên (trên 2 lần/năm)


Trong nước 

Nước ngoài
j. Thỉnh thoảng 




Trong nước 

Nước ngoài

k. Thời gian đi khảo sát dự kiến


Trong nước

3-5 ngày 

5-7 ngày

7-10 ngày

Nước ngoài

3-5 ngày

5-7 ngày

7-10 ngày
3. Tham gia giới thiệu sản phẩm, hàng hóa thông qua:

a. Tiếp xúc trực tiếp (B2B) 



Trong nước

Nước ngoài

b. Hội thảo, tọa đàm 




Trong nước

Nước ngoài

c. Hội chợ, triển lãm
 thương mại



Trong nước


3-5 ngày 

5-7 ngày

7-10 ngày

Nước ngoài


3-5 ngày 

5-7 ngày

7-10 ngày
4. Tổ chức hoạt động tiếp thị, quảng cáo:
Brochure, catalogue


Internet

Khuyến mại

Trên truyền hình


Báo chí 

Tài trợ sự kiện




5. Gửi nhân viên đi đào tạo, tập huấn kỹ năng, kiến thức về: 
Phân tích thị trường


Tiếp thị

Thiết kế sản phẩm

Phát triển thương hiệu 

Bán hàng

Tiêu chuẩn kỹ thuật
III- Nhu cầu cần hỗ trợ xúc tiến thương mại của doanh nghiệp:

1. Nghiên cứu, tìm hiểu thông tin về thị trường
, đối tác.



Trong nước 
Khu vực phía 



Tên tỉnh, thành phố muốn tìm hiểu

Bắc 
 


………………………………………

Trung



………………………………………

Nam



………………………………………

Nước ngoài


Khu vực



Tên quốc gia muốn tìm hiểu

Châu Á  



………………………………………

Châu Âu



………………………………………

Châu Mỹ


………………………………………

Châu Phi



………………………………………

Châu Đại dương


………………………………………

Trung Đông


………………………………………

2. Tìm kiếm khách hàng, đối tác nhằm:

a. Gia công/sản xuất:

Nhận gia công/sản xuất



Trong nước

Nước ngoài

Tìm cơ sở để gia công/sản xuất


Trong nước

Nước ngoài

b. Đại lý mua/bán hàng hóa:

Nhận làm đại lý




Trong nước

Nước ngoài 

Tìm đại lý





Trong nước

Nước ngoài

c. Hợp tác kinh doanh: 




Về vốn đầu tư 




Trong nước

Nước ngoài
Về công nghệ, kỹ thuật



Trong nước

Nước ngoài
Về phát triển kinh doanh



Trong nước

Nước ngoài
3. Tham dự hội chợ, triển lãm thương mại, hội thảo

a. Hội chợ, triển lãm




Trong nước

Nước ngoài
b. Hội thảo 





Trong nước

Nước ngoài

4. Nắm bắt thông tin các thị trường xuất – nhập khẩu về:
Ngành hàng/sản phẩm 



Quy mô thị trường

Tiêu chuẩn kỹ thuật/chất lượng


Thuế, ưu đãi thuế
Thủ tục xuất nhập khẩu



Tập quán thương mại

Đối tác thương mại




Khác……………………………

5. Đào tạo, huấn luyện các kỹ năng, kiến thức về
Phân tích thị trường


Tiếp thị

Thiết kế sản phẩm

Phát triển thương hiệu 

Bán hàng

Tiêu chuẩn kỹ thuật

Khác…………………

6. Được hỗ trợ từ phía nhà nước khi đi xúc tiến thương mại ở nước ngoài về:

a. Một phần kinh phí phí xúc tiến 

    10%


                  20%


b. Tổ chức việc đi lại, ăn, ở, liên lạc

c. Tổ chức về trang trí gian hàng, vận tải hàng hóa, thủ tục hải quan,….
d. Tổ chức gặp gỡ các đối tác co nhu cầu hợp tác, kinh doanh
7. Nhu cầu khác: ………………………………………………………………………………
	Ngày         tháng       năm 2014

	Thay mặt công ty

	( ký tên)


Vui lòng gửi Phiếu khảo sát bằng một trong các các hình thức sau:

· Gửi qua bưu điện, địa chỉ: 35 Nguyễn Bỉnh Khiêm, Phường Đa Kao, Quận 1, TP. HCM

· Gửi qua fax: 38 294 271

· Gửi qua hộp thư điện tử, Email: truongan@hepza.gov.vn hoặc imp-exp.hepza@tphcm.gov.vn 
3

